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CSTRATEGIA DIGITA




o Veliwicion-de objelivos

¢Qué quieres lograr con tu presencia digital?

® Aumentar trafico web ~N~
® Generar mas leads ?‘
\

® |ncrementar ventas @

® Mejorar posicionamiento de marca
Objetivos SMART (especificos, medibles, alcanzables, relevantes ycon tiempo definido):
Ejemplo: “Aumentar el trafico web en un 30% en los proximos 6 meses.”

o Vertil de Tu avdiencia ideal — |

iA quién le hablas?

® Edod

® Ubicacion == ' -'

® Intereses — =

® Problemas/necesidades que tu producto o servicio
resuelve

Crea tu buyer persona: Nombre Ficticio + breve descripcion + canales que més utiliza.



o Andlisis de presencia actual

JEN que punto estas?

SITIO WEB: SI/NO
Optimizado para méviles: Si / No
SEO basico implementado: Si / No

REDES SOCIALES RACTIVAS:
Instagram _
Facebook =~ =
Linkedin s
TikTok

HERRAMIENTAS DE ANALISISINSTALADAS (Google
Analytics, Pixel de Metaq, etc.):
Si / No



gies de auit

i,Qué vas a trabajar primero?

SEQ (posicionamiento organico)

® Redes sociales

n priordarios

® Campanas pagadas (Google Ads, Meta Ads...)
® Email marketing 7

® Blog / contenido  »/\/V\

® Automatizaciones

llan de confenido

Crea una primera idea de calendario editorial

bhsico

FECHA CANAL CONTENIDO TEMA OBJETIVO
: CONSEJOS RAPIDOS
10/04/2025 INSTAGRAM POST ST _ l_;_NGnGEMENT
QUE ES UNA P
12/04/2025 BLOG ARTICULOD ESTRATEGIA TRQ,F'CO
DIGITAL ORGANICO
15/0U /2025 EMAIL NEWLETTER OFERTAS DE ABRIL VENTAS




Indicadores de éxito (K¥1)

,Como vas a medir tus resultados?

Visitas al sitio web

Leads generados
Conversiones / ventas
Seguidores / engagement
ROl de campanas

Tiemnpo en pagina

Define cada cuanto revisaras y ajustaras la estrategia

® Semanal = |

® Quincenal ﬁom
il
o

® Mensual



