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1.Tu punto de pavfidn

LA ESTRATEGIA

DEFINE TU PROPUESTRA DE VALOR
i,Qué problema resuelves? ;Qué te hace diferente? Si
no lo tienes claro tyd, tu cliente tampoco.

CONOCE A TU CLIENTE IDEAL
No es “todo el mundo". Define edad, intereses,
necesidades y comportamientos.

ELIGE TUS CANALES PRINCIPALES
No intentes estar en todas partes. Prioriza donde
realmente esté tu cliente.

ESTABLECE OBJETIVOS SMART
Especificos, medibles, alcanzables, relevantes y con
tiemnpo definido.



2. Tu presencia digifal

LANDING PAGE CLARA (una sola accién principal)

REDES SOCIALES COHERENTES (biografia, colores, tono)
GOOGLE BUSSINES PROFILE (para negocios locales)
BRANDING VISUAL (logo, tipografia, colores unificados)

HERRAMIENTAS (TILES
® Canva poara disefio O@

® Carrd o Notion para webs simples
® Namecheckr para asegurar nombre disponible



3. Conlenido que conecin

TIPOS DE CONTENIDO PARA EMPRENDEDORES

® Educativo: Tips, pasos, tutoriales
® |nspirador: Historia personal, transformacion
® Entretenido: Memes, reels, situaciones reales

® Conversion: CTA claros (descarga, agenda,
compra)

USA UN CALENDARIO DE CONTENIDO PARA NO IMPROVISAR

ACEE

Lunes — Tip
practico

Miércoles —
Historia de cliente
Viernes — Oferta
puntual

. J




4. Wiarketing low-cost que
lunciona

Haz lives, sorteos o intercambios de visibilidad.

Empieza con herramientas gratuitas como MailerLite o Mailchimp.

Participa en grupos de Facebook, Linkedin o foros de tu nicho.

Pide a tus primeros clientes que compartan su experiencia..
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L. Srrores: que debes evitar

LO IMPORTANTE ES AVANZAR, MEDIR Y AJUSTAR. NO
NECESITAS HACERLO PERFECTO, NECESITAS HACERLO
POSIBLE.



b. Cscalar con wlfencion

EMPIEZA POR

Revisar tu estrategia trimestralmente

Automatizar tareas (publicaciones, correos)
Delegar progresivamente

Apostar por formacién continua

HERRAMIENTAS PARA AUTOMATIZAR

® Metricool / Later (redes)
® MailerLite (emails)
® Notion / Trello (organizacion)




